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El proyecto
comunicacional
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con vision social
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¢, Qué es el CORDICOM? P

Es la institucion
articuladora del
sistema nacional de
comunicacion social

Const. Art. 384, LOC Art. 46-1, Reg. Gen. LOC Art. 20
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MISION

Disenar e implementar normativa y mecanismos
para desarrollar, proteger y regular los derechos
de la comunicacion e informacion.

VISION

Liderar los procesos de democratizacion de la
comunicacion e informaciéon y la ampliacion del
acceso de todas las personas a medios y
tecnologias en este campo, para garantizar el
pleno ejercicio de sus derechos constitucionales
y el Buen Vivir.
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e Requisito para el concurso (Art. 110-1 LOC) que se
constituye en documento publico mediante el
cual el medio se compromete con la
comunidad a brindar comunicacion ajustada
a los principios del Buen Vivir.

e CORDICOM emite informe vinculante (Art. 49-8
Loc) a favor del que sera determinado
ganador.

e Busca generar impacto social, inclusion e
impulsa la activacion los mecanismos de
participacion y contraloria social.




Los principios que debe contemplar el p AR
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e Calidad y pertinencia de los contenidos
* Incentivo a la produccidén nacional
* Inclusion social
* Interculturalidad
* Participacion ciudadana
 Educomunicacion

\ * Impacto social (Art. 110-1 LOC)
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Verificacion del cumplimiento

El Proyecto
Comunicacional
permite medir el

Concesion 15
anos

Compromiso del medio.

con la comunicad

impacto social en la
generaciony
calidad de los

Evaluacion
cada 2 anos

contenidos ® e
Sanciones
Aplicacion progresiva proporcionales al tipo
de los Proyectos de incumplimiento de
Comunicacionales objetivo

comunicacional
Plan Nacional del Buen Vivir, Capitulo 2.3 Nuevas Métricas, LOC Art. 49 (8 y 10)



El proceso de concesion de D o
frecuencias

Y COMUNICACION

4

— | <

O Presentar los @)

% requisitos ala © . % ,

O Autoridad de o La Autoridad de a_ CORDICOM envia
Telecomunicaciones el informe

El CORDICOM
revisa el proyecto
comunicacional de
cada uno de ellos.

Telecomunicaciones :
vinculante a la

Autoridad de
Telecomunicaciones
para proceder con
la concesion.

remitira al
CORDICOM los
expedientes de los
El plan de gestion y 5 solicitantes mejor
sostenibilidad; y, > puntuados.

El estudio técnico. II

El proyecto
comunicacional;




Calificamos bajo estos criterios e

* Contenidos en la
programacion

* Inclusion

* Impacto social
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Estructura del Proyecto X DO o
Comunicacional

1. LA INSTITUCION 4. COBERTURA Y PUBLICOS OBIJETIVO
e Nombre del medio * Cobertura territorial (estudio técnico)
* Tipo de medio * Publicos Objetivo
e Datos de contacto del medio

2. OBJETIVOS

. 5. PROPUESTA DE PROGRAMACION
e Objetivo General

e Objetivos Especificos

3. LUGAR DE LA INSTALACION (estudio técnico) 6. IMPACTO SOCIAL QUE PROYECTA GENERAR

* De los estudios de transmision * Criterios de inclusion
* De los transmisores e Criterios de impacto social
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Herramientas disponibles

1. Formatoy manual de
proyecto comunicacional

Documentos a ela

2. Formato Excel de rejilla de

orogramacion y talento Proyecto Rejilade | Talento humano
Numano comunicacional programacion (Némina)

Formato
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medios
460

Alta incidencia social
cCOmo meta
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Aqguel cuyo proyecto comunicacional ha sido
calificado con el ideal de 460 puntos
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Comunica con visidn social, tiene en cuenta su aporte a la
comunidad.

Cumple con suficiencia los parametros de inclusion,
interculturalidad y participacion ciudadana.

Prioriza contenidos educativos, libres de discriminacion,
violencia y sexismo.

Cumple o supera la cuota de programacion nacional y nacional
independiente.

Lo convierte en prioritario para la concesion de frecuencias.




