	[PLAN DE GESTIÓN PARA MEDIOS DE COMUNICACIÓN PRIVADOS]
	20 de diciembre de 2014


Formulario para la Presentación del Plan de Gestión para Medios de Comunicación 

Privados

	PLAN DE GESTIÓN PARA MEDIOS DE COMUNICACIÓN PRIVADOS

	Escriba el Nombre del Medio de Comunicación
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1. Información General

1.1. Misión

Escriba su misión.
1.2. Visión

Escriba su visión.
1.3. Estrategias
1.3.1. Estrategias de Mercado
1.3.1.1. Estrategia de Producto: Escriba aquí sus estrategias de mercado relacionadas a producto.
1.3.1.2. Estrategia de Plaza: Escriba aquí sus estrategias de mercado relacionadas a precio.
1.3.1.3. Estrategia de Precio: Escriba aquí sus estrategias de mercado relacionadas a plaza.
1.3.1.4. Estrategia de Promoción: Escriba aquí estrategias de mercado relacionadas a promoción.
1.3.2. Estrategias Tecnológicas

Escriba aquí sus estrategias tecnológicas.

1.3.3. Estrategias de Seguimiento

Escriba aquí sus estrategias de seguimiento.

1.3.4. Estrategias de Control

Escriba aquí sus estrategias de control.

1.3.5. Estrategias de Comunicación Interna
Escriba aquí sus estrategias de comunicación interna.

1.3.6. Estrategias de Comunicación Externa
Escriba aquí sus estrategias de comunicación externa.
2. Objetivos y Metas
2.1. Objetivos
2.1.1. Objetivo General

Escriba aquí su objetivo General.

2.2. Objetivos Específicos

2.2.1.1. Objetivos de Corto Plazo

Describa aquí sus objetivos de corto plazo.

2.2.1.2. Objetivos de Mediano Plazo

Describa aquí sus objetivos de mediano plazo.

2.2.1.3. Objetivos de Largo Plazo
Describa aquí sus objetivos de largo plazo.

2.3. Metas

2.3.1. Meta de Corto plazo 1

Meta 1

2.3.2. Meta de Corto Plazo 2

Meta 2
2.3.3. Meta de Mediano Plazo 1

Meta 1
2.3.4. Meta de Mediano Plazo 2

Meta 2
2.3.5. Meta de Largo Plazo 1

Meta 1
2.3.6. Meta de Largo Plazo 2

Meta 2
3. Público Objetivo

Describa aquí su público Objetivo.
Incluya la tabla o gráfico que sustente la información anteriormente descrita.
Es obligatorio señalar la fuente.
4. Plan General

4.1. Impacto social del Proyecto

4.1.1. Impacto Social 1

Describa aquí el impacto social del proyecto.
Describa aquí  la metodología empleada para medir dicho impacto.

4.1.2. Impacto social 2

Describa aquí el impacto social del proyecto.
Describa aquí la metodología empleada para medir dicho impacto.
4.1.3. Impacto social 3

Describa aquí el impacto social del proyecto.
Describa aquí  la metodología empleada para medir dicho impacto.

5. FODA

5.1. Fortalezas (Internas)

Describa aquí sus fortalezas.
5.2. Oportunidades (Externas)

Describa aquí sus Oportunidades.
5.3. Debilidades (Internas)

Describa aquí sus Debilidades.
5.4. Amenazas (Externas)

Describa aquí sus Amenazas.
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